Agenda 2018

9:00 Trailer
Od second screen po blockchain: gdzie konczy sie zajawka, a zaczynd
biznes?Banki, sukcesy iprzyczajone technologie z rynku multiscreen.
JoannaNowakowska, Wojciech Kowalczyk, ScreenlLovers

9:45 SO3EO]
Najgoretsze formaty ze swiata: przeglgd programow, ktore podbijajg serca
widzow ibudzety marketerow na swiatowychrynkach.
VirginiaMouseler, The Wit

10:25 SO3EO2
PolskiSerial w Nowym (Wspaniatym) Swiecie Formatow TV.
MaciejKubicki, Telemark
MarcinKubawski, scenarzysta

10:45 SO3EQO3
Jak krecic w tym sezonie? O dobrze zmierzonych inwestycjach w branded
content.
Matgorzata Stychanitukasz Kotdys, Wavemaker

" 11:05 przerwakawowad

1115 SO3E04
Krotki przewodnik po tworzeniu reklom wideo z perspektywy ekonomii
pehawioralnej(izByronem Sharpem w tle).
JuliaKotodko, ekonomistka behawioralna

11:35 SO3E05
Witajcie w czasach SVOD! Premiera badania Projekt Cyfrowizja IV agencii
Wavemaker idyskusjanatemat przysztoscisubskrypcjinarynku wideo.
VadimMakarenko, szef Wyborcza.tech
MaciejGozdowski, Player
MaciejBral, FOX Networks Group
Michat Kozicki, HBO Polska



1210 SO3E06
Czy serwisy OTT spijajg Smietanke z inwestycji telekomow? Refleksja nad
potrzebqgregulacjirynku OTT.
Marcin Cichy, prezes UKE

12:20 03EOQ7
Czy rynek out-of-nome czeka video-boom? O cyfrowym OOH i migjscu
audiowizualnejreklamy w tym segmencie.
Michat MaciukiCzarek Sochacki, Move TV

12:40 SO3EO08
Dlaczego internetowe wideo nie sprzedadje? Konstruktywnie o powodach
rozczarowan niektorych reklamodawcow kampaniami VOD.
IwonaPiwek, YouTube (Google)

13:00 SO3E09
Jak sprzedaje internetowe wideo? Analiza roli programmatic video
W consumerjourney.
AnnaGruszka, IPG Mediabrands

" 13:20 przerwaobiadowd

14:00 SO3EIO
Miedzy nami gigantami: dyskusja o skutkach koncentracji na rynku
mMediow, zmianie relacjiklient-agencjaitrendach zakupowych.
Stanistaw Janowski, PolsatMedia
AnnaKlimek, Stars
Arkadiusz Marszatek, Google Polska
DariuszMaciotek, BGZ BNP Paribas
DariaSacha, Wavemaker/GroupM
Iwona Jaskiewicz - Kundera, Publicis Medica

14:35 SO3E
5 kampanii wideo, ktorych zazdroszcze konkurencji - przeglgd realizacj,
kKtore chwycity go zaserceirozum.
Marek Gonsior, Agata



14:55 SO3EI12
W putapce niskiego CPP: czy cend punktu powinna byc¢ jedyng miarg
sukcesu kampaniitelewizyjnej?
Mariusz Kukwa, Dentsu

" 1515 przerwakawowd

15:30 SO3EI3
To se nevrati? O Atmediach, lekcji, ktora ptynie z historii najnowszej spotki
iwidokach na zmiane uktadu brokerskich sit.
Maria Wajda, Atmedia

15:50 SO3El4
Marketerzy briefujg. Czego oczekuje od dostawcow reklamy
mMultiscreen? Zwiezty brief dla agencijiibiur reklamy wideo.
MonikaMichael, adidas
tukaszBorak, Volvo
WioletaNowak, Zalbka

16:15 SO3EIS
Nowe wspaniate sposoby kupowania telewizji, ktore podejrzanie wolno
podbijajgrynek -mozliwosciiprzysztos¢ addressable TV.
Jarostaw DenejkaiMichat Buszko, GroupM

16:35 SO3EI6
Youtuberzy go nienawidzg. Odkryt niejeden prosty trick, jak mydig oczy
marketerom.
Wojtek Kardys, Good For You

16:50 SO3EN7
Where words fail, music speaks - o pozyskiwaniu muzyki do spotow
reklamowych.
KnudBrock, Upright Music
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